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- Story 01

Situazione e necessità contingente:

Si intende lanciare una campagna di sensibilizzazione a livello nazionale sul tema X, veicolata e promossa dall'azienda Y. La campagna sfrutterà numerosi strumenti e piattaforme di promozione digitale, che devono ancora essere decise, così come deve essere deciso il budget da investire sulle diverse piattaforme. 
Per ottimizzare il budget sulle diverse piattaforme sarà necessario valutare in tempo reale come stanno lavorando le diverse piattaforme, in termini di performance e ROI (Return On Investment), anche nell'ottica di eventuali cambi di investimenti durante la promozione stessa.
Quali sono i 2 migliori professionisti digitali che potrebbero occuparsene?

- Story 02

Situazione e necessità contingente:

All'interno del portale ufficiale X è stato creato un blog corporate, che ora va gestito con un piano editoriale che affronti e delinei i seguenti temi:

- Energie rinnovabili
- Decentralizzazione energetica
- Startup dell'innovazione collegate a sostenibilità e rinnovabile

In questa prima fase non si intende lanciare una campagna promozionale dedicata, ma si vuole ottenere visibilità organica dai motori di ricerca per parole chiave.
Quali sono i 2 migliori professionisti digitali che potrebbero occuparsene?
- Story 03

Situazione e necessità contingente:

Creazione e gestione di una comunità internazionale pensata per tutti gli appassionati di X: uno spazio di condivisione utile per conoscere persone con storie simili e rimanere aggiornati su manifestazioni e notizie tematiche di interesse, da tutto il mondo.
Il lancio promozionale della comunità è stata delegata a un'agenzia esterna, ma la gestione della stessa sarà responsabilità della vostra company.
I contenuti dovranno riuscire a integrare fonti e notizie di rilievo ogni giorno, riguardanti il tema X, offrendo spunti continui di approfondimento e dibattito.
Quali sono i 2 migliori professionisti digitali che potrebbero occuparsene?
- Story 04

Situazione e necessità contingente:

Lancio di un nuovo prodotto veicolato attraverso una promozione people oriented: si intende coinvolgere blogger, influencer della rete, speaker radiofonici universitari e web tv. 
È importante monitorare in tempo reale le conversazioni rilevanti intorno alla campagna durante e dopo la promozione.
Quali sono i 2 migliori professionisti digitali che potrebbero occuparsene?
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